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Kompetenznetzwerk Erndhrungswirtschaft

Das Kompetenznetzwerk Erndhrungswirtschaft (KNW-E) ist ein von den drei

Thurgauer Wirtschaftsverbénden initiiertes Netzwerk und stellt eine Schnittstelle

zwischen den verschiedenen Akteuren der Land- und Erndhrungswirtschaft dar.

Es hat zum Ziel, vor allem kleinere und mittlere Unternehmen (KMU) branchen-

iibergreifend entlang der gesamten Wertschopfungskette der Land- und Ernih-

rungswirtschaft

— besser zu vernetzen, indem es Geschéftspartner vermittelt, Informationen bereit-
stellt und zu Fachveranstaltungen einléddt,

— bei innovativen Geschiftsideen zu unterstiitzen, indem es geeignete Partner zu-
sammenbringt und eine Schnittstelle zwischen Wirtschaft und Wissenschaft bildet
und

— mitneuesten wissenschaftlichen Erkenntnissen zu versorgen,indem es Forschungs-
ergebnisse zu verbreiten hilft.

Interview mit Frank Burose arbeitung von Rohstoffen titig sind, also

44 starke Marken aus einem Kanton erst-
mals gemeinsam auf einem Plakat vereint,
welche eine starke und vielfaltige Ernéh-
rungswirtschaft darstellen. Dabei fillt
auf, dass viele Unternehmen in der Ver-

Lebensmittel herstellen. Der «Thurgauer
Bauer» hat Frank Burose, Geschéftsfiih-
rer des Kompetenznetzwerk Erndhrungs-
wirtschaft (KNW-E), dazu befragt.
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Frank Burose, Geschiiftsfiihrer des KNW-
E, prisentiert das Thurgauer Markenpla-
kat wihrend einer Betriebsbesichtigung
im polnischen Goérno einem Vertreter
eines polnischen Fleischverarbeiters und
einem Vertreter der IHK Rzeszow. (zVg)

Thurgauer Bauer: Woher stammt die Idee,
ein Markenplakat der Thurgauer Erniih-
rungswirtschaft zu gestalten?

Frank Burose: Auf dem 1. Ostschweizer
Food-Forum traf sich eine Vielzahl Un-
ternehmerinnen und Unternehmer der
Schweizer Erndhrungswirtschaft. Da kam
zum ersten Mal der Gedanke auf, diese
Vielfalt auch grafisch — zunéchst einmal
auf kantonaler Ebene — abzubilden. Bei
der weiteren Umsetzung der Themen-
kampagne des Standortmarketings Thur-
gau zur Erndhrungswirtschaft erschien
ein solches Plakat eine sehr gute flankie-
rende Massnahme — etwas, das man in den
Hinden halten kann, was Diskussionen
aus]dsen wird.

Thurgauer Bauer: Nach welchen Kriterien
wurden Unternehmen auf dem Plakat be-
riicksichtigt?

Frank Burose: «In dieser ersten Version
legen wir den Fokus auf Unternehmen,
die Rohstoffe derart zu Lebensmitteln
verarbeiten, dass neue, konsumfertige
Produkte entstehen. Die Unternehmen
respektive ihre Marke, muss iiber ein ei-
genes Logo und eine Homepage verfiigen.
Dazu soll die Marke eine gewisse Strahl-
kraft besitzen».
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Thurgauer Bauer: Welche Unternehmen
sind nicht vertreten?

Frank Burose: «Reine Produktionsbetrie-
be oder Handelsunternehmen, die den
Rohstoff, respektive ihr Handelsprodukt
nicht wesentlich verdndern, wurden in
dieser Version nicht aufgenommen. Dazu
haben wir einige Branchen, wie den Obst-,
Wein-, Gemiiseanbau und die Fischerei
gesamthaft dargestellt. Leider konnten
wir auch nicht alle Késereien sowie Metz-
gereien und Bickereien abbilden. Jedoch
bieten wir allen Hand an, das Plakat wei-
ter zu entwickeln».

Thurgauer Bauer: Welches Zielpublikum
soll mit dem Markenplakat erreicht wer-
den?

Frank Burose: «Uber verschiedene Ka-
néle verbreiten wir das Plakat an Wirt-
schaftsfachleute, Entscheidungstriager aus
der Erndhrungsbranche, legen es Fach-
zeitschriften bei und zeigen es an Veran-
staltungen und Messen — auch im Ausland
—so zuletzt am vergangenen Wochenende
an einer Regionalmesse mit Schwerpunkt
Erndhrung im polnischen Rzeszéw».

Thurgauer Bauer: Wie geht es weiter mit
dem Plakat? Sie haben ja bereits die Wei-
terentwicklung angesprochen.

Frank Burose: «Wir mochten, dass dieses
Plakat weiterentwickelt wird. Die ersten
Reaktionen zeigen ein grosses Interesse
am Plakat und an einer neuen Ausrich-
tung. Wir kénnen uns sehr gut vorstellen,
das Augenmerk in einer zweiten Ausgabe
auf Handelsunternehmungen oder Pro-
duktionsbetriebe zu legen. Schliesslich
sind auch diese wichtige Player in der
Wertschopfungskette der Erndhrungswirt-
schaft».

Das erste Thurgauer Markenplakat «Die
Thurgauer Erndhrungswirtschaft. Starke
Marken fiir die Schweiz» kann kostenfrei
beim Kompetenznetzwerk Erndhrungs-
wirtschaft bestellt werden:

E-Mail: info@ernaehrungswirtschaft.ch

© Thurgauer Bauer, VTL
Nr. 37, 13. September 2013, S. 13-14



