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Das Kompetenznetzwerk Ernahrungswirtschaft erweitert seinen Perimeter

Thurgauer Erndhrungsnetzwerk wird interkantonal

Das Kompetenznetzwerk Erndhrungswirtschaft
(KNW-E), welches 2011 als «Thurgauer Initia-
tive» gestartet ist, weitet seinen Aktionsradius
auf weitere Ostschweizer Kantone aus.

Ab sofort agiert das KNW-E interkantonal und stellt
damit auch in den Kantonen Appenzell Ausserrho-
den, St. Gallen, Schaffhausen und Zrich (Gebiet Pro
Ziircher Berggebiet) eine wichtige Schnittstelle ent-
lang aller Stufen der Wertschopfungskette der Land-
und Emahrungswirtschaft dar. «Wir freuen uns sehr,
die erfolgreiche Arbeit neu auch auf die Nachbarkan-
tone des Thurgau ausdehnen zu kénneny, erldutert
Frank Burose, Geschéftsftihrer des bisherigen kanto-
nalen KNW-E.

Perimeter auf Ostschweiz ausgedehnt

Das KNW-E mit Sitz in Weinfelden ist seit Mai 2011
schwerpunktmassig im Perimeter des Kantons Thur-
gau operativ tétig. Tréger dieses Projekts der «Neuen
Regionalpolitiks sind die drei Thurgauer Wirtschafts-
verbande Verband Thurgauer Landwirtschaft, Thur-
gauer Gewerbeverband und Industrie- und Handels-
kammer Thurgau. Jirg Fatzer, Geschftsfuhrer des
Verbands Thurgauer Landwirtschaft, fiihrt dazu aus:

«Das KNW-E hat die Aufgabe, vor allem kleinen und
mittleren Unternehmen aus der Agrar- und Ernah-
rungswirtschaft - Maglichkeiten aufzuzeigen, - sich
Neuerungen der Markte erfolgreich zu stellen. Um
dies zu erreichen, werden Betriebe entlang der ge-
samten Wertschépfungskette der Erndhrungswirt-
schaft, von der Urproduktion bis zur Vermarktung,
besser vernetzt, eine Branchen Ubergreifende Zu-
sammenarbeit aktiv unterstiitzt und der Transfer von
Wissen und Technologien gefordert”.

Zielsetzung: Wettbewerbsfahigkeit stirken,
Wertschopfung generieren

«Die Wahrnehmung des Dienstleistungsangebots
des KNW-E hat sich seit dem Start vor dreieinhalb
Jahren sukzessive erhoht und wird im und ausser-
halb des Kantons Thurgau positiv wahrgenommen»,
erklart Burose. Er fiihrt weiter aus: «Die Ziele des
KNW-E bleiben auch interkantonaler Ebene diesel-
ben: Starkung der Wettbewerbsfahigkeit und Gene-
rieren von Wertschopfung fiir die Unternehmen der
Land- und Erndhrungswirtschaft. Das Durchfiihren
von Veranstaltungen und das Anbieten von Kommu-
nikationsplattformeny.

Landwirtschaft

Gewerbe

Industrie

Das Kompetenznetzwerk Ernéhrungswirtschaft agiert fir alle Player entlang der Wertschopfungskette Land-

und Erndhrungswirtschaft. (2Vg)
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Die Strohballenarena (ein Veranstaltungsformat, dass das KNW-E mit der Regio Frauenfeld organisiert) feiert

Premiere auf einem Landwirtschaftsbetrieb zum Thema «Milchwirtschaft gestern - heute — morgen» und

findet grossen Anklang. (zVg)

Supporter profitieren am meisten

Das interkantonale KNW-E wird weiterhin als Projekt
der «Neuen Regionalpolitiks gefiihrt und durch die
Kantone Thurgau, Appenzell Ausserrhoden, St.Gal-
len, Schaffhausen und Zirich sowie durch Bundes-
gelder unterstiitzt. Teilweise sind diese Gelder an
spezifische Projekte gebunden. Edgar G. Sidamgrotz-
ki, Chef Amt fir Wirtschaft und Arbeit des Kantons
Thurgau, begrisst die interkantonale Zusammenar-
beit. «Das Thema Ernghrungswirtschaft ist iiberregio-
nal von Bedeutung, und wir erachten es als richtig
und wichtig, dass wo immer mdglich Synergien ge-
nutzt werden.» Weitere wichtige Finanzierungsquel-
len des KNW-E sind die Tragerverbénde sowie
Einnahmen aus verschiedenen Dienstleistungen.
Dartiber hinaus leisten die zurzeit iber 40 Génner
und Supporter, im Wesentlichen sind dies Unterneh-
mungen aus der Land- und Erndhrungswirtschaft
aus dem In- und Ausland, einen finanziellen Beitrag.
Cleichzeitig profitieren diese am meisten, zum Bel-
spiel, indem sie durch ihre Bedrfnisse und Themen
wichtige Impulse fiir die Arbeit des KNW-E geben.

Uber 20 Veranstaltungen in dreieinhalb Jahren
Das KNW-E organisierte in den vergangenen drei
Jahren mehr als 20 Veranstaltungen. Darunter finden

sich zahlreiche etablierte Formate wie das Ost-
schweizer Food Forum, Business Events, Lebensmit-
tel von morgen und die Strohballenarena. Die sehr
gut besuchten Anldsse zeugen von einer hohen Be-
kanntheit und Durchdringung des KNW-E iiber Kan-
tons-, Branchen- sowie Wertschopfungsketten-Gren-
zen hinweg. Einen weiteren Erfolgsausweis stellt das
Thurgauer Markenplakat der Erndhrungswirtschaft
dar. Auf einer Landkarte wurden die Logos von
knapp 50 Lebensmittelverarbeitern dargestellt. Sie
dokumentieren die Bedeutung und die Vielfalt der
Land- und Erndhrungswirtschaft.

Nutzen fiir den Kunden: Mehrwerte dank
Vernetzung

Der Nutzen fir die Kunden des KNW-E liegt in der
schnelleren Bereitstellung/Beschaffung von Wissen
und Informationen, der Vermittlung der richtigen
Geschaftspartner, der Unterstiitzung bei der Umset-
zung von Innovationen, einem unkomplizierten Ge-
dankenaustausch auf verschiedenen Kommunika-
tionsplattformen, einem einfachen Zugang zu neu-
esten wissenschaftlichen Erkenntnissen und Nut-
zung dieser sowie der Vergrésserung des Bezie-
hungsnetzes.

www.ernaehrungswirtschaft.ch
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