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Supporter des KNW-E diskutieren die Zukunft der Lebensmittelherstellung
Lebensmittel-3D-Druck - kochen wir bald

nur noch digital?

Das interkantonal und international tatige
Kompetenznetzwerk Erndhrungswirtschaft lud
erstmals zum Supportertreffen nach Weinfel-
den ein. Neben dem Networking stand die Fra-
ge im Mittelpunkt, ob unser Essen bald aus
dem 3D-Drucker kommen wird.

Das  Kompetenznetzwerk  Emahrungswirtschaft
(KNW-E) ist ein vor sechs Jahren von den drei
Thurgauer Wirtschaftsverbanden  Industrie- und
Handelskammer Thurgau, Thurgauer Gewerbever-
band und Verband Thurgauer Landwirtschatt initier-
tes Netzwerk und stellt eine Schnittstelle zwischen
den verschiedenen Akteuren der Land- und Erngh-
rungswirtschaft dar. Dass das Netzwerk gerade vom
Thurgau aus Fuss fassen konnte und im Rahmen der
neuen Regionalpolitk von Bund und Partnem in
mittlerweile funf Kantonen (Thurgau, Appenzell
Ausserrhoden, St Gallen, Schaffhausen und Ziirich)
finanziert wird, (iberrascht dabei nicht, denn im
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Die Gaste des ersten Supportertreffens des Kompetenznetzwerkes Ernahrungswirtschaft finden sich zum

Thurgau ist der Anteil Beschaftigter in der Landwirt-
schaft und Nahrungsmittelbranche doppelt so hoch
wie im Landesdurchschnitt.

Engmaschig und doch weit gefasst

So war es auch kein Zufall, dass das erste KNW-E-
Supportertreffen bei der Meyerhans Mdhlen AG in
Weinfelden vonstatten ging. KNW-E-Geschaftsfihrer
Frank Burose und der Prasident des Verbandes
Thurgauer Landwirtschaft, SVP-Nationalrat Markus
Hausammann, begriissten die Gaste und stellten
sowoh| die Supporter untereinander als auch die
Dienstleistungen und Plane des KNW-E vor - sie
machten somit genau das, was auch die Kernaufga-
be des KNW-E ist. Dies betonte auch Frank Burose:
«Es ist fir uns ein zentrales Anliegen, dass es uns
gelingt, alle Akteure noch besser untereinander zu
vernetzen, indem wir Geschéftspartner vermitteln,
Informationen bereitstellen und zu Fachveranstal-
tungen und Treffen, wie das heutige, einladens. Wer
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Cruppenfoto auf dem Areal der Meyerhans Mihien AG ein. (zVg)
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ein nichttropfendes Ketchup filr seinen Hamburger
entwickeln mdchte, solle hier bei der Suche nach
praktikablen Losungen ebenso findig werden kon-
nen wie jemand, der einen breiteren Vertniebskanal
filr seine landwirtschaftlichen Produkte generieren
machte oder einen innovativen wissenschaftlichen
Losungsansatz fiir die Veredelung derselben suche.
Beide Redner driickten einen herzlichen Dank an die
aktuell fast 80 Supporter, die aus elf Schweizer Kan-
tonen sowie Deutschland und Osterreich stammen,
aus. Dem KNW-E ist die Nahe zu den Unternehmen
sehr wichtig. Denn nur so gelingt es, die richtigen
Akteure entlang der gesamten Wertschopfungskette
der Land- und Erndhrungswirtschaft als Partner zu-
sammenzubringen und damit einen Beitrag zur wirt-
schaftlichen Entwicklung zu leisten.

Dr. Christoph Denkel, Dozent an der BFH-HAFL in
Zollikofen, refenerte zum Thema «Chancen des
30-Druckens in der Emahrungswirtschafts. (2Vg)

3D-Druck in der Erndhrungswirtschaft
Christoph Denkel von der Hochschule fiir Agrar-,
Forst- und Lebensmittelwissenschaften HAFL, Zolli-
kofen, referierte am Supportertreffen zu den «Chan-
cen des 30-Druckens in der Emahrungswirtschafts.
Herr Denkel forscht mit seinem Team unter anderem
zur digitalen Lebensmittelproduktion und Individua-
lisierung von Lebensmitteln. Das Kompetenznetz-
werk Ernahrungswirtschaft (KNW-E) befragte Chris-
toph Denkel (CD) im Nachgang zu seinem Referat.

KNW-E: Seit geraumer Zeit taucht das Lebens-
mittel-3D-Drucken kaum noch in den Medien auf,
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der Hype scheint vollig vorbei. Tauscht der
Findruck?

CD: Die Wahrmehmung teile ich, allerdings ldsst sich
daraus nicht ableiten, dass das Thema auch in der
Lebensmittelbranche aktuell nicht mehr im Fokus
steht. Das Gegenteil ist der Fall - zumindest bej gros-
sen Unternehmen. Wir befinden uns in der Post-
Hype-Phase, einer Phase der Emiichterung, von der
ausgehend nun echte Mehrwerte fir den Markt ent-
wickelt werden missen. Dahinter steckt sachliche
und niichteme Forschung, die Zeit und Geld bend-
tigt. Der Fokus verschiebt sich langsam von rein op-
tischen Aspekten hin zu beispielsweise Entwicklun-
gen never Texturen oder Verpflegungskonzepten.

KNW-E: Uberwiegen im Moment die Chancen

oder die Herausforderungen beim 3D-Drucken

von Lebensmitteln?

CD: Technik, materialwissenschaftliche Aspekte und
Produktverstandnis missen sich parallel entwickeln
und sind zudem teilweise stark voneinander abhan-
gig. Die Lernkurve ist mittlerweile steil, ich bin fest
iberzeugt, dass sich mittel- und langfristig sehr
grosse Chancen bieten werden - fiir die bishengen
Marktteilnehmer, aber auch fur neue. Abhangigkel-
ten werden sich verdndern, ebenso Eintrittsschwel-
len in den Markt Die Losung der Herausforderun-
gen ist erst die Voraussetzung zur Entstehung der
zuktinftigen Chancen.

KNW-E: Wo, beziehungsweise wie wird/konnte

sich diese Technologie zuerst durchsetzen?

CD: Die optische Gestaltung von Lebensmitteln ein-
mal ausgenommen, werden sich vermutlich zuerst
Konzepte durchsetzen, die auf dezentrale Produk-
tion ausgerichtet sind. Einen der grossen Vorteile,
konsumentenspezifische Produktbediirfnisse zum
Beispiel hinsichtlich Zusammensetzung oder Textur
beriicksichtigen zu konnen, kann das Lebensmit-
tel-3D-Drucken dann erst auszuspielen beginnen.
Mittel- und langfristig werden sich aber auch Mehr-
werte fir die industrielle Produktion ergeben. Alle
Beteiligten miissen erst lernen, Produkte 3D zu den-
ken und zu verstehen.

KNW-E: Wo liegen aktuell noch «Stolpersteines?
CD: Abgesehen von der Losung der bereits geschil-
derten Herausforderungen wissen wir im Moment



I ORGANISATIONEN BERICHTEN I —

zu wenig, wie der Konsument (iber das «digitale Ko-
chenn denkt und welchen damit verbundenen
Mehrwert er schatzen wird, beispielsweise Zeiter-
sparnis, Convenience oder indviduelle Produkte.
Produktkonzepte, Marketing und nicht zuletzt auch
die Infrastrukturentwickiung hangen aber davon ab,
dass dem Konsument ein greifbarer Mehrwert gelie-
fert werden kann. Darilber hinaus wird teilweise mit
«3D-Drucken» ein kiinstliches Lebensmittel assozi-
iert - dabei ist das Lebensmittel-3D-Drucken ledig-
lich eine Kopie dessen, was ein Koch oder Konditor
mit dem Spritzsack macht: Lebensmittel fein dosie-
ren. Die Technik hilft lediglich, das noch genauer und

definierter zu erledigen. Der 3D-Drucker ist also
nichts anderes als eine ausdauemde ruhige Hand.

KNW-E: Was wiirden Sie den Unternehmen der
Lebensmittelbranche raten?

CD: Warten Sie nicht ab, sondern versuchen Sie be-
reits jetzt zu partizipieren, seien Sie mutig und aus-
dauernd. Die Friichte der Arbeit wird man nicht sel-
ten erst in einigen Jahren emten, die Zeit der Emte
wird aber kommen.

Kompetenznetzwerk Erndhrungswirtschaft
www.emaehrungswirtschaft.ch
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GenussThur-Thur-Seebachtal auf Weiterbildung

Exkursion in der Schaffhauser Genussregion

Die Genussregion Wilchingen-Osterfingen-Trasadingen im Schaffhauser
Klettgau war Ziel der diesjahrigen Weiterbildungsveranstaltung des Vereins

GenussThur-Thur-Seebachtal.

Wie machen es andere, um ihre Produkte zu ver-
markten? Was fithrt zum Erfolg? Welche Stolperstel-
ne gibt es? Wie funktioniert die Zusammenarbeit in-
nerhalb einer Region? Diese Fragen standen im
Mittelpunkt der Exkursion, und die rund 25 Direkt-
vermarkter aus den Gemeinden Hutiwilen, Herdern,
Uesslingen-Buch, Neunforn und Warth-Weiningen
taten ihr Bestes, um den Antworten im Schaffhauser-
land auf den Grund zu gehen.

Abwechslungsreiches Programm

Beim Start auf dem Lindenhof in Osterfingen stellte
Geschéftsfiihrerin Lisa Landert der Gruppe interes-
sierter Vereinsmitglieder das Projekt der Genussre-
gion vor und machte auf die Chancen und Risiken
aufmerksam.

Neben zwei Weinkeltereien stand auch der Besuch
der zwei Fasshotels der Familie Riedi und Waldmei-
er auf dem Programm. Ein weiterer Hohepunkt war
sicher die Besichtigung der umgebauten Bergtrotte
in Wilchingen. Die verschiedenen Betriebe wurden
kompetent und mit grosser Gastfreundschaft durch
ihre Betreiber vorgestellt. Auch kntische Fragen wur-
den offen beantwortet und diskutiert.

GeauyThur

THUR ~

Visionen und Horizonterweiterung

«Es war beeindruckend zu sehen, was die drei Ge-
meinden in den letzten 10 Jahren auf die Beine ge-
stellt haben. Man spiirt das Heszblut und grosse En-
gagement der Menschen, welche hinter dem ganzen
Projekt stehenw, erklarte Hans-Peter Wageli, Prasi-
dent von GenussThur. Es zeige aber auch, wieviel
ungenutztes Potenzial in der Region Thur-Seebachtal
stecke, und es werde in Zukunft jeden Direktver-
markter motivieren, innovativ seinen Weg zu gehen.
Alle Teilnehmer der Exkursion erlebten einen span-
nenden Tag, an dem sie viele Ideen sammelten und
Mdglichkeiten sahen, wie sich Direktvermarktungs-
betriebe entwickeln kdnnten.  Hans-Peter Wegeli
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