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Die zweitteuerste Braunvieh-Kuh stammt

aus dem Thurgau

Bei der 52. OLMA-Braunvieh-Aution in St. Gal-
len lag der Durchschnittspreis in diesem Jahr
bei 3847 Franken (2016: 3431 Franken).

Bei schinstem Wetter konnte Heini Stricker, Mor-
schwil, Prasident der OLMA-Tieraustellungskommis-
sion, eine grosse Anzahl interessierter Tierhalter und
Zuschauer begriissen. Er sprach von einer ausge-
zeichneten Qualitat der aufgefiihrten Braunvieh-Kil-
he. Gantrufer Bruno Furrer, Mosen, verstand es ein-
mal mehr, fir die verschiedenen Braunviehkihe
gute Preise herauszuholen. Mit den 36 angebotenen
Tieren wurde ein Umsatz von 138500 Franken er-
zielt (2016: 37 Tiere fiir 126950 Franken).

Faire Preise

Den hachsten Preis mit 8450 Franken erzielte Plaz
BS Biver Lula von Stefan Battaglia, Feldis/Veulden
GR. Gekauft wurde diese prachtige Kuh von Werner
Schidpfer. Den zweithdchsten Tagespreis von 7000
Franken erzielte Kaderli's Jan Jaffa von Kaderi
Brown-Swiss aus Gaotighofen TG. Chnistian Manser,

o e A 0T e e
Fiir Kadei's Jan Jaffa aus Got
7000 Franken bezahlt. (tos)

ghofen wur(;cn

Président der Tierausstellungen, ist mit der aufge-
fihrten Qualitit der Auktionstiere sehr zufrieden.
Alle aufgefiihrten Tiere konnten verkauft werden,
Manser sprach von fairen Preisen, die erzielt wurden.
Zu den prominenten Kdufemn zahlte auch in diesem
Jahr der Thurgauer Nationalrat Hansjorg Walter, der
2wei Kithe kaufte, Mario Tosato

5. Ostschweizer Food Forum 2017 an der OLMA

Ein zukunftsgerichteter Blick auf Land- und

Erndhrungswirtschaft

Zentrales Thema am Ostschweizer Food Fo-
rum waren Technologien, welche der Land-
wirtschaft mit intelligenten Systemen behilf-
lich sind, effizienter und damit kostengiinstiger
zu arbeiten.

Die Organisatoren des Ostschweizer Food Forums,
Simone May, Geschdftsfihrerin von Agro Marketing
Thurgau AG, und Frank Burose, Geschaftsfiihrer des
Kompetenznetzwerks Erndhrungswirtschaft, stellten
den Anlass unter das Motto «Zukunfts-Checks, bezo-
gen auf die Schweizer Landwirtschaft. Einer der Refe-
renten, Thomas Anken von Agroscope Tanikon, stell-
te in diesem Zusammenhang den heutigen Stand
des «Smart Farmings in der Schweizer Landwirt-
schaft vor. Anhand des Beispiels von Bewdsse-

rungssystemen zeigte er auf, wie mit intelligenten
Systemen Ressourcen geschont werden. Bis anhin
erfolgte kaum der Einbezug der Bodenfeuchte und
anderer wichtiger Aspekte. Heute kann mit vemetz-
ten Wetter-, Boden- und Pflanzendaten gearbeitet
und dabei rund 30% des Wasserverbrauchs gesenkt
werden. Thomas Anken sagte, das «Internet der Din-
ge» (= loT, die zunehmende Vernetzung von Senso-
ren etc. via IP-Netz) biete auch fir die Landwirtschaft
neue interessante Anwendungsmoglichkeiten. Klas-
siker der loT-Anwendungen sind die Prognoseplatt-
formen Agroscope - www.agrometeo.ch.

Als Technik mit Potenzial bezeichnete der Referent
den Einsatz von Drohnen. Bei Agroscope erfolgen
Versuche mit Drohnen im Weinbau. Durch den
Drohneneinsatz wird das feinst verebelte Pflanzen-
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Die Zukunft den
Ernahrungswi

Sie filhrten durch das gutbesuchte 5. Ostschweizer

stattfand. sondern sich dem Olma<
Moderator und Simone May. {

schutzmittel auf die Pflanzenoberflédche ausgebracht
und Abdrift damit optimal verhindert.

Bedarf an besserer Sensorik
Thomas Anken betonte, dass durch moderne Tech-
nologien das Berufsbild des Landwirts verdndert, die
Menschen jedoch nicht ersetzt werden. So braucht
es zum Beispiel auch beim Melkroboter nach wie vor
die stetige, aufmerksame Tierbeobachtung. Vorge-
stellt. wurde das sensorbasierte Aktvitdtsiberwa-
chungs-System «RumiWatch» fir Milchkithe, wel-
ches am Standort Agroscope Tanikon patentiert und
gemeinsam mit der Firma [TIN+HOCH weiterent-
wickelt wurde, Das RumiWatch-System umfasst ein
\esshalfter mit integriertem Drucksensor am Kopf
und einen Bewegungsmesser am Bein des Tieres
Aktuell wird diese Technik insbesondere fiir For-
schungszwecke eingesetzt.  Dieses  digitalisierte
Messsystem soll Tierhaltern, Bestandstierdrzten und
Wissenschaftler eine schnelle, kompetente Uber-
sicht zum Tiergesundheitszustand ermoglichen. Bis
lang wurde RumiWatch rein zu Forschungszwecken
eingesetzt, Wo bestehen bei der Digitalisierung noch
Liicken? Thomas Anken zog das Fazit, dass der
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r Food Forum, welches fiir einmal nicht in
Gastkanton TG-Angebot anschloss, von links:

f, v

ER

Weintfelden

Frank Burose, Stefan hageli,

Bedarf an besserer Sensorik gross ist, zum Beispiel
um den Nitratgehalt im Boden zu messen, alle In-
haltsstoffe von Pflanzen zu erfahren oder den Ge-
sundheitszustand von Tieren zu (iberwachen. Agro-
nomische Zusammenhange und die Datenanalyse
miissen verbessert werden. Deshalb sind Modelle
fir Pflanzen- und Tierproduktion gefragt. Big Data
(Sammelbegniff fiir digitale Technologien) und
selbstlernende Systeme haben Potenzial

Veredelung und Wertschopfung im Fokus
«Ecorobotixe, ein autonomer Unkrautroboter fiir das
Behandeln einzelner Unkrduter in Zuckerr(iben und
Mais ist ein Beispiel dafiir. Erklartes Ziel des Herstel-
lers ist es, Ecorobotix 2018 auf den Markt zu brin-
gen, Thomas Anken sagte, dass bei vielen Technolo-
gien Sharing-Modelle erfolgreich sind. Sie erlauben
es, die Technologien, analog dem Beispiel der Lohn
unternehmungen, kostenfreundlich einzusetzen
Eine weitere Prasentation befasste sich mit Zu-
kunftsaspekten. Moderator Stefan Nageli befragte
hierfiir den Metzger Markus Wetter von der Wetter
Spezialitaten AG, Appenzell, wie er seinen Betrieb
auf kiinftige Herausforderungen vorbereitet hat.



Von links: Markus Wetter von der Wetter Spezialitd-
ten AG, Appenzell, stellte sich den Fragen des

Moderators Stefan Négeli zum Thema: «5chlagt

lhnen die Zukunft auf den Magen?» (is)

Markus Wetter schilderte, dass es Leidenschaft flr
den Beruf und hohe Einsatzbereitschaft benétige. Er
ertellt unter anderem in einem Teilzeitpensum Be-
rufsschulunterricht fur angehende Metzger und
Fleischfachmdnner/-frauen. Es habe ein starker Wan-
del des Berufsbildes stattgefunden. Das neue Berufs
bild Fleischfachfrau/-mann gehe in Richtung Verede-
lung und Wertschopfung. Das duale Bildungssystem
sel dabei ein starker Pluspunkt, um Berufsnachwuchs
fr diese Branche zu gewinnen. Seine Wetter Spe-

Sie diskutierten unter anderem dariiber, wie sich die C
wappnen und positionieren konnte, von links: Markus Ritter, Urs Reinhard, Stefan Nageli, Sara Stalder,

und Clemens Rattimann. (is)

Albert Baumann

D Nl B T S A RN T T |

zialitaten AG sei deshalb erfolgreich, weil sie fir
glaubwiirdige Regionalitdt stehe. Seit kurzem ist
Markus Wetter auch im Ausland tdtig. Auf einem
Jagdausflug im dsterreichischen Lechtal fragte er
sich, warum Konsumenten eigentlich nur einige Wo
chen im Herbst Wild kaufen kinnen, es aber prak-
tisch ganzjahrig gejagt wird (Schonzeit vier Monate).
Er suchte das Gesprach mit den Jagem im Tirol,
schilderte ihnen seine Produktideen und vereinbarte
Abnahmevertrage fir Wildbret. Seit geraumer Zeit
fahrt Markus Wetter nun regelmdssig ins Tirol und
holt Wildbret von rund 40 angeschlossenen Jagdre-
vieren ab, um es im Appenzeller Betneb zu Premi
um-Produkten zu veredeln.

Annahme der Initiative - ein starker «Treiber»
Die Abnehmer der Wild-Bantli sind sowohl Private
wie auch der Detailhandel sowie die Comestibles-
Abteilung eines Warenhauses. Vom Moderator nach
einem Erfolgsrezept befragt, entgegnete Markus
Wetter, dass sich die Formel «FQFs fur «Freundlich-
keit, Qualitdt und Flexibilitdte bewahrt habe. Er mein-
te, als Anspielung auf das Motto der Ausschreibung
fiir dieses Food Forum, dass, wenn ein KMU einen
Zukunfts-Check brauche, dieses nicht mehr tiberle-
bensfahig sei: Die Zukunft eines Untemehmens sei
jetzt, und dies ohne wenn und aber.

H-Land- und Erndhrungswirtschaft fiir die Zukunit
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Im Nachmittagsteil stand eine Podiumsdiskussion
«Gut aufgestellt fiir die Zukunft?, mit Nationalrat
Markus Ritter, Prasident SBV; Urs Reinhard, fial;
Albert Baumann, Micarna SA; Sara Stalder, Stiftung
fiir Konsumentenschutz und Clemens Rittimann,
Biotta AG, im Fokus, Fiir Markus Ritter ist der Erfolg
der Verankerung des neuen Verfassungsartikels fir
Eréhrungssicherheit ein starkes Signal fiir die
Schweizer Landwirtschaft, auf dem nun aufgebaut
werden konne. Er betonte, nicht nur der Anteil der
Landwirtschaft am Bruttoinlandprodukt, also deren
wirtschaftliche Leistung sei entscheidend. Die Land-
wirtschaft erfiille sehr viele Anliegen der Gesell-
schaft, die fir unser Land eine hohe Qualitét bedeu-
ten. Dazu gehiren die Pflege und Nutzung der
Landschaft, des Berg- und Sommerungsgebietes,
das Tierwohl und vieles mehr. Markus Ritter veran-
schaulichte, dass die Schweizer Landwirtschaft ohne
Einbezug der Sommerungsweiden rund 1 Mio. ha
Werbefliche hat, da ihre Arbeit auf den Wiesen und
Feldern jederzeit offentlich einsehbar ist.

Die Annahme des Verfassungsartikels fiir Erndh-
rungssicherheit sei ein «Treibers fir die Forderung
der einheimischen Land- und Emahrungswirtschaft
auf hohem Niveau. Aus diesem Grund soll bis Ende
Jahr nicht nur Palmél aus den Rezepturen des Tier-
futters entfernt, sondem auch in der Lebensmittel-
verarbeitung starker hinterfragt werden. Wo immer
maglich soll einheimische Butter oder Rapsol in ver-
arbeiteten Lebensmitteln verwendet werden.

Werbung den Realitdten anndhern

Sara Stalder sagte, bei der Diskussion um die Erndh-
rungssicherheit sei die Thematik der Lebensmittel-
verschwendung zu wenig miteinbezogen worden.
Ihre Stiftung hat das Kochbuch «Nose to Tail» he-
rausgebracht, in welchem mit Rezepten zur mog-
lichst vollstandigen Verwertung des Tieres angeregt
wird. Albert Baumann griff das Thema auf und be-
tonte, dass die Micarna auch auf dieser Linie sei. Ziel
und Aufgabe sei es, ressourceneffizient zu arbeiten
und den Schlachtkdrper zu 100% zu verwerten,
Clemens Rittimann, der in einem béuerlich geprag-
ten Umfeld aufgewachsen ist sagte, er stelle bei ei-
nem Teil der Konsumenten eine Art Weltfremdheit
fest. Es fehle ihnen der emotionale Bezug zur Land-
wirtschaft und ihren Produkten, das sei vielleicht mit
ein Grund flir eine anteilsméssig hohe Lebensmittel-
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verschwendung im privaten Haushalt. Vielen Konsu-
menten sei nicht mehr bewusst, dass die Apfel aus
dem Lager vom letzten Herbst sind. Anderersetts sei
Erndhrung fir die urbane Bevdlkerung die «neue
Religions, dies zeige sich in den zahlreichen Trends
wie vegan usw. Die Diskussionsteilnehmer waren
sich einig, dass sich die Werbung noch starker den
Realititen anndhern sollte, denn auch die Landwirt-
schaft habe sich weiter entwickelt.
Grosse Diskussionen und Kontroversen lose es nach
wie vor aus, wenn es darum geht «Sollen/miissen
die in der Werbung gezeigten Kithe mit Homern
sein? Der Grossteil der Konsumenten wiinsche
dies zwar. Dabei stelle sich die Frage, inwiefem man
solchen Wunschbildern und -vorstellungen mit den
modernen Aufstallungssystemen entgegenkommen
kann. Und man miisse akzeptieren, dass die Kon-
sumentenschaft heterogen ist Der Blick in die
Einkaufskorbe beweise dies; darin befinde sich
beispielsweise die Bio-Vollmilch neben einem Milch-
produkt aus dem preisglinstigen Segment.

Isabelle Schwander
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