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Genuss im Wandel

» Unsere Vorstellungen von Genuss, was Essen
angeht, verindern sich. Es ist nicht mehr sinn-
lose Opulenz und Dekadenz, die unsere Herzen
genussvoll héher schlagen lassen. Schliesslich
sitzen auch unser Gewissen und unsere Ansprii-
che mit am Tisch. Denen liegt so manche dubi-
ose Zutat schwer im Magen. Natiirlich méchten
wir als weltoffene, weit gereiste Gaste und Kon-
sumierende aber dennoch kulinarisch verwohnt
werden. Verlangen wir da nicht ein wenig viel?
Wie passt das alles unter einen Hut bzw. auf ei-
nen Teller?

Wir haben Gliick. Denn eine junge Genera-
tion von Produzenten steht in den Startlochern.
Sie teilen unsere Anspriiche und méchten mit
ihrem Essen aktiv positiven Einfluss nehmen
auf die Lebensbedingungen von Menschen und
Tieren. Dazu {iberwinden sie Grenzen, verbin-
den die Essenskulturen verschiedener Gesell-
schaften und setzen auf neue Geschiftsmodelle,
nicht zuletzt auch bei der Zube-
reitung. Aber Wandel will gemeis-
tert sein. Wir diirfen gespannt
sein, wie diese neue Generation
von Unternehmerinnen und Un-
ternehmern gemeinsam mit den
etablierten Marktakteuren die
Werte und Ideen der Schweizer
Erndhrungswirtschaft beeinflussen und nach-
haltig verandern.

7Zu welchen Verhaltensinderungen in unserer
Einkaufs- und Esskultur sind wir iberhaupt be-
reit? Interessant wird sein, wie sich die Markt-
anteile bei den verschiedenen Verkaufspunk-
ten wie Hofladen, Dorflideli, Supermarkt und
Discounter langfristig entwickeln werden. Ich
vermute, dass sich das Einkaufs- und das Ge-
nussverhalten noch stirker ausdifferenzieren
werden. Regionalitit wird flexibel definiert und
Grenzen beim Einkaufstourismus werden oh-
nehin miihelos iiberwunden. Schliesslich erho-
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hen Vielfalt und Abwechslung den Genussfak-
tor und tragen dazu bei, dass Lebensmittel viel
mehr sind als «nur» Essen.

Doch die Umwilzungen werden nicht alle
in unserer Gesellschaft betreffen. Sicher wird
es weiterhin einen Anteil Konsumierender ge-
ben, der sich nur geringfiigig dafiir interessiert,
wie sein Essen produziert wurde. Jedoch wird
der Anteil derer, die gezielt einen Blick hinter
die Kulissen der Produktion und Verarbeitung
werfen, steigen. Sie hinterfragen die heutige
Strukturen und ebnen so neuen Produkten und
neuen Geschiftsmodellen in der Erndhrungs-
branche den Weg.

Spannend wir sein, wie stark die aktuel-
len wirtschaftlichen Strukturen, wie z.B. Pro-
dukt-Marktanteile im Handel, durch unseren
Genusswandel aufgebrochen werden und was
dies langfristig fiir den Standort Schweiz be-
deutet. Ich erwarte, dass die etablierten Unter-
nehmen noch den einen oder anderen Prozent-
punkt an Marktanteilen an aufstrebende Start-
ups abgeben werden und dies sogleich durch
Ubernahme «der Kleinen» wettzumachen ver-
suchen.

Diesen Transformationen auf den unter-
schiedlichen Stufen der Wertschopfungskette
widmet sich das 7. Ostschweizer Food Forum
«Genuss im Wandel - zwischen Generationen,
Grenzen, Gesellschaften und Geschiftsmodel-
len» am 8. Januar 2019 in Zusammenarbeit mit
Culinarium. Bitte beachten Sie dazu auch die
Programmvorschau in diesem Heft (S. 28).

Simone May und Frank Burose wirken bei der
Organisation des 7. Ostschweizer Food Forums mit.

» In dieser Rubrik dussern Vertreter aus
Lebensmittelindustrie und Branchenverbinden
ihre Meinung zu aktuellen Themen.



