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Future Food

Wie die ndchste Generatz:on
mit Mission und Vision _
die Esskultur verdndert

FOOD

Mag. Hanni Riitzler
St. Gallen, 8.1.2019

Das 7. Ostschweizer Food
Forum widmete sich dem Thema
«Genuss im Wandel» und was
alles dazwischen geschieht.

So diskutierten die Anwesenden
tiber Flexitarier, den richtigen
Zeitpunkt der Geschaftstiber-
gabe sowie den Einfluss ver-
schiedener Gesellschaften.

<< Behandeln Sie
den Kunden liebevoll,
auch wenn sie seine
Entscheidungen
nicht immer nach-
vollziehen konnen.

Hanni Riitzler,
Food-Trendforscherin aus Wien
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e Zukundt der Schweizer
Ernahrungswinschaft

Hanni Riitzler prasentiert die neusten Genusstrends.

Genuss im Wandel - zwischen Genera-
tion, Grenzen, Gesellschaften und Ge-
schiftsmodellen - rund um diese 4G’s
drehte sich das diesjahrige Ostschweizer
Food Forum, welches von Agro Marketing
Thurgau und dem Kompetenznetzwerk
Erndhrungswirtschaft erstmals gemein-
sam mit dem Tragerverein Culinarium in
St.Gallen organisiert wurde. Vor tiber 100
Teilnehmenden erklirten die hochkard-
tigen Referierenden, wie beispielsweise
Hanni Riitzler, Food-Trendforscherin aus
Wien, wie sich der Genuss wandelt und
neue Trends entstehen.

Wenn aus Rohem Kulturelles entsteht

Mit dem Statement, Bilder von Food-Tat-
toos zu sammeln, und dem dazugehéren-
den Anschauungsmaterial begeisterte
Hanni Riitzler das Publikum bereits von
der ersten Minute an. Essen ist heute
auch ein Statement, die junge Generation
mochte wissen, wie es entsteht und zu-
bereitet wird und sie méchte wahlen kén-
nen. «Flexitarier entscheiden sich ab und
zu fiir Fleisch und, wenn sie es tun, dann
mit gutem Gewissen», erklart die gebiir-

tige Bregenzerin und weist auch darauf
hin, dass man Trends kritisch hinter-
fragen soll: «Behandeln Sie den Kunden
liebevoll, auch wenn sie seine Entschei-
dungen nicht immer nachvollziehen kén-
nen.»

Immer schneller und anders

Den Wandel im Handel selbst erlebt hat
auch Sacha Kaufmann: «Als Kind kauf-
ten wir noch im Migros-Wagen ein, der
ins Dorf kam.» Heute arbeitet er bei CC
Aligro, dem Abholmarkt fur Gastrono-
miebedarf. Die Herausforderungen sieht
Kaufmann darin, dass alles sehr schnell
geworden ist. «Lieferungen mit Zustellro-
botern sind heute noch Zukunftsmusik,
vor fiinfzehn Jahren hitte aber auch noch
niemand online Essen bestellt. Wer da-
bei bleiben méchte, der darf seine Augen
nicht vor diesen Trends verschliessen.»

Biiffelfleisch der nichste Trend?

Als Liebhaber von Biiffelmozzarella liess
Martin Jaser ein Zeitungsbericht tiber die
Produktion aufhorchen. Da die ménnli-
chen Biiffel keine Milch geben, ldsst man
diese meist qualvoll sterben. Das Fleisch
wird nicht genutzt. Gemeinsam mit sei-
nem Kollegen griindete Martin Jaser das
Start-up «Biiffel Bill». Dies vermarktet
Biiffelfleisch in vielen Variationen. «Un-




Forum fiir die (Ost-)Schweizer

Erndhrungswirtschaft

Das Ostschweizer Food Forum
férdert den Austausch zwi-
schen Unternehmen der Land-
und Erndhrungswirtschaft in
Form von Tagungen und wei-
teren Vernetzungsanlassen.

Im Rahmen des Ostschwei-

zer Food Forums 2019 fand

in Zusammenarbeit mit dem
Tragerverein Culinarium erst-
mals ein Treffpunkt fiir Macher
und Entscheider der Land- und
Ernihrungswirtschaft sowie
fiir Vertreter aus Gastronomie
und Handel statt. Vortrage,
Seminare, ein Marktplatz, viele

odstudio.at

Hanni Riitzler im Gesprach mit Moderator Stefan Nageli.

Netzwerkmoglichkeiten und
der separat buchbare Genuss-
abend machen diesen Tag

zu einem Highlight gleich

zum Jahresbeginn.

» https://foodforum.ch/
food-forum-2019/

» Agro Marketing Thurgau AG
Tel. +41 58 346 05 50
www.agro-marketing.ch

» Kompetenznetzwerk
Erndhrungswirtschaft

Tel. +4171 626 0515
www.ernaehrungswirtschaft.ch

sere Abnehmer sind vor allem Spitzen-
gastronomen und wir sind auch auf der
Suche nach interessierten Landwirten,
die Biiffel halten wollen.» Vielleicht ein
neuer Trend und vielleicht gehért Biiffel-
fleisch in ein paar Jahren auch zum festen
Bestandteil unseres Speiseplans wie Pou-

let oder Rind.

e Simone May ist Geschéftsfiihrerin
‘ \ der Agro Marketing Thurgau AG.

Frank Burose ist Geschaftsfiihrer
| des Kompetenznetzwerks
Erndhrungswirtschaft in Weinfelden.
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Excellence

Methodischer Dreh

Fur Verbraucherschutz und Lebensmittelsicherheit
braucht die Nahrungsmittelindustrie verschiedenste
Analysegerate fur Forschung, Entwicklung und
Qualitatskontrolle. Ob fur tierische und pflanzliche
Produkte, Duft- und Geschmacksstoffe, Speisen und
Getrdanke, Lebensmittelverarbeitung und -verpackung:
Als ein weltweit fihrender Hersteller instrumenteller
Analytik bietet Shimadzu das gesamte Angebot an
Hard- und Software-Lésungen.

Systeme fiir die gesamte Nahrungsmittelindustrie
Chromatographie, Massenspektrometrie, Spektros-
kopie und Materialprafung

Von der Produktion his zur Verpackung

sorgen Shimadzu-Systeme und -Tools fur Nahrungs-
mittelsicherheit und -qualitat

o PAY YEARS

Shimadzu Schweiz

Besuchen Sie unser 2tes »nFood Analysis Applications
Seminar« 2019. Olten, Schweiz.

Registrieren Sie sich hier: www.shimadzu.ch/newsevents
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