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MIGROS
GENERATION

Integrales Nachhaltigkeitskonzept der Migros
und wie es die BINA praktisch umsetzt




Migros-Kultur mit starken Werten

,ES setzt sich die Erkenntnis durch, dass je grosser eine
Unternehmung ist, desto grosser ihre Verpflichtung ISt,
sich Uber geschéftliche Aspekte hinaus hinsichtlich der

LOsung von Problemen der Menschheit zu engagieren.*

Migros Griunder Gottlieb Duttweiler, zitiert in ,Wir Brickenbauer, 31. Juli 1959
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Unsere Verantwortung als Unternehmen

Engagementausserhalb der
Wertschopfungskette
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Die Migros ist und bleibt Pionierin

MIGROS

@ kulturprozent
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Der Genossenschaftliche Detailhandel
Unser Kerngeschatft

Konsum Umwelt Mitarbeitende Gesellschaft Gesundheit
Nachhaltiger Umweltfreund- Verantwortung Gesellschafts- Gesundheit &
Konsum liches Handeln fur Mitarbeitende Verankerung Wohlbefinden
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Cockpit der Versprechen

Wir bieten ein
breites Sortiment
an nachhaltigen
Produkten an.

Natlrliche Ressourcen

() Grossere Bio-Getreide-Flachen

o Unterstatzung von 300 Bio-Bauern

Artenreichere Lebensraume durch
TerraSuisse

) 100% nachhatiges Fischsortiment

() Paimol aus nachhaltiger Produktion

Machhaltige Papier- und Holz-
produkte

Wir verpflichten
uns langfristig,

die Umwelt zu
schitzen.
Ressourcen und Kiima

Reduktion der Treibhausgas-
Emissionen

Minimierung unseres Strom-
verbrauchs

o Férderung der erneuerbaren
Energien

Maximaler Gatertransport auf
der Schiene

o Geschaftsfahrten mit OV oder
Mobility

() Alle Milette-Windeln FSC-zertiiziert

Textilien aus nachhaltiger Baum-
wolle

. Produktion von Textilien nach
Eco-Standard

o Schweizer Meisterin bei Minergie-
Flachen

Recycling

Nationales Recyclingsystem
for CDs

Grosseres Angebot an Natur-
kosmetika

Grosste Sammlung von PET-
Flaschen

9 Reduktion der Verpackungen

() Recycling von allen Piastikfiaschen

() Verzicht auf Torferde

Klima und Energle

Veroffentlichung CO.-Fussabdruck
von 850 Produkten

() Energieetfiziente Elektrogerate
Sozlales und Falrness

o Erweiterung des Max-Havelaar-
Sortiments

Machhaltiger Kakao in allen Frey-
Schokoladen

o Teesorten aus nachhaltigem Anbau

Geringere Kartonmengen im
Warentransport

Recycling von all unseren Kleider-
bagein

Wir setzen uns fiir
berufliche Perspek-
tiven und vorbildliche
Arbeitsplatze ein.

Gesundhelt

Betriebliches Gesundheits-
management

Lehrstellen

(2) Uber3000 Lehrstellen

Berufliche Perspektiven

. Perspektive fr junge Berufleute

o Schulungen far bewussten
Energieverbrauch

Unterstatzung der Bike-to-Work-
Initiative

1000 Teilnehmende an WWF-
Natursinsatzen

Wir handeln sozial
und vorbildlich
gegenilber der
Gesellschaft.

Bewegungs- und
Frelzelterlebnisse

Kultur-, Sport- und Umwelt-
erlebnisse fur Kinder

o Kinder den Schwingsport
erméglichen

o Schulen fur Bewegung begeistern

650000 m? Grunflache for Spass
und Erhelung

Kulturelle und
sozlale Aktivititen

) Open Airs fur 2,9 Mio. Besucher

Blldung far alle

0 Sprachkurse for Zuwanderer

Bildung for berufliches Weiter-
kommen ermoglichen

0 Jugendliche fur die Umwelt
sensibilisieran

Eine Milliarde Franken in Freizeit,
Bildung und Kultur investieren

GENERATION M

Wir ermtiglichen
einen gesunden
und ausgewogenen
Lebensstil.

Erndhrung

€D Minimierung des Satzgehalts

Reduktion des Zuckergehalts
in Joghurts

Gesindere Take-away-Nahrungs-
mittel

Deklaration des Sortiments fur
Vegetarier und Veganer

Bewegung

o Forderung von Laufveranstaltungen

Stand der Erhebungen: 31. Dezember 2042

MIGROS
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GENERATION M

10.10.2013 - Am World Retail Congress 2013 in Paris sind diese Woche die
besten Leistungen im Detailhandel weltweit pramiert worden. Die Migros
gewinnt mit Generation M in der Kategorie ,CSR Initi ative of the year*
(Nachhaltigkeitsinitiative des Jahres).  Sie erhalt den begehrten Preis
bereits zum zweiten Mal nach 2009. Damals hiess die gleiche Auszeichnung

noch ,Responsible Retailer of the Year".
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GENERATION M

DIE MIGROS-GRUPPE

Die Geschaftsfelder

MIGROS

Genoss. Handel Industrie & Finanzdienst-
Detailhandel Grosshandel leistungen
- SMIVM -Denner - Migrolino - Aproz - Jowa - Migros Bank
- Gastronomie -Depot - Office -BINA - Mérat
- Fachmaérkte -ExLibris Wordiba _cCA - Mibelle
- Freizeitanlagen - Globus - Probike _Delica - Micarna
- Interio -Darig - Midor
- LeShop -Elsa - Mifroma
- m-way - Favaorit - Mifroma F
- Migrol -Frey - Riseria

- Gastina- Scana

Corporate-Funktionen (HR, Recht, Unternehmensentwicklung etc.)

Shared Services (IT, Logistik, Immobilien etc.) N

Reisen

- Hotelplan

MIGROS
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GENERATION M

Nachhaltigkeit in der Eigenindustrie

Genoss. Industrie Handel Bank Reisen
Detail- & Gross-
handel handel
(10 +
MGB)
MJANDUSTRIE
0
Herzstlick GENERATION M

Fundament | Soziale und 6kologische Basisanforderungen

MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit & Issue Management 28.10.2013 10



iy

DIE M-INDUSTRIE

lhre Struktur und Unternehmen

GENERATION M

Fleisch, Milch- Backwaren, Schokolade, Getrinke,
Gefllgel, produkte, Eiswaren, Kaffee, Convenience- Mear-Food Grosshandel
Fisch Kase Teigwaren Heis Produkte
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Integrales Nachhaltigkeitskonzept der Migros

und

wie es die BINA praktisch umsetzt




Engagement der BINA

e = [P -
NG o —
!
| . |
O = O e I

@ Reduktion der Treibhausgas-
Emissionen

(% Minimierung unseres Strom-
" verbrauchs

Beispiel:
Energieeinsparung durch Warmerickgewinnung
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Gebaudeheizung
Bau Ost, Convenience Gate & BlUrogebaude
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Ausgangslage

= Heizung Bau Ost, Convenience Gate
» Gas, Kesselhaus, Heizdampf

= Heizung BlUrogebaude
= Heizoel, Brenner 45KW, Wasserkreislauf

= Kaltezentrale Abwarme
= Abfuhrung Uber das Dach

s \Warmebedarf: 1’700 MWh
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Projekt

= Ziel / Nutzen
» Reduktion CO, Ausstoss 250t/J
= Reduktion fossile Brennstoffe 1’400 MWhH,/J

= Investition
» Aufwand CHF 280’000
* Projektdauer 18 Monate

= Einsparung pro Jahr
= Warmeenergie CHF 113’000
= Mehraufwand el. Energie CHF 27°000
= Kosteneinsparung pro Jahr CHF 86’000
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Bischofszell

Information

= Warmepumpe zur effizienten Warme-Ruckgewinnung
= 1 Teil Input -> 6 Teile Output (COP 6)

= Warmwasserspeicher (23m?3, 4 Tanks)
= Reduktion CO2 Ausstoss: 250 t/J

= Mit dem Diesel PW von der Erde zur Sonne i j ””””””””””””””””””””””””””””

= Ca. 100'000L weniger OeI/J
* Ca. 50 EFH/J heizen
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Engagement der BINA

Konsum
Wir bieten ein
breites Sortiment
an nachhaltigen
Produkten an.

Natirliche Ressourcen

Sozlales und Falrness

€)) Teesorten aus nachhaltigem Anbau

Gesundheit

Wir ermdglichen
einen gesunden
und ausgewogenen
Lebensstil.

Beispiel: r
KULT ICETEA, «Soziales und Fairness»,
«Gesunder Lebensstil»
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Rohstoffe aus nachhaltigem
Anbau, wenig Zucker
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KULT ICETEA
= Tee aus UTZ zertifiziertem Anbau, frisch gebriht
= Ca. 1/3 weniger Zucker als Sussgetranke

e
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Engagement der BINA

Wir bleten eln
braitas Sortiment
an machhaltigen
Produkten an.
Natlrliche Ressourcen

Beispiel:
Schweizer Fruchte, Label-Produkte, Forderung von
Biodiversitat, Landschafts- und Gewasserschutz
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Bischotfszell

Schweizer Fruchte in Konfitliren

o <2.5% Schweizer Frichte (steigend) der total eingekauften Fruchte
e 30% Kirschen, 30% Aprikosen, 25% Beeren, 15% andere Frlchte
e 13% AdR



Bischotfszell

Schweizer Fruchte in Konfitliren
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"Mbeeren | Framboises | Lampor
ntireexra | Confiture extra | Confetturaext®

Gutes aus der Schweiz 610 9013 .



Bischofszell
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Mit Verantwortung in die Zukunft

Nachhaltigkeit im Fokus!




