
Integrales Nachhaltigkeitskonzept der Migros
und wie es die BINA praktisch umsetzt 



Migros-Kultur mit starken Werten

Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit & Issue Management

„Es setzt sich die Erkenntnis durch, dass je grösser eine 
Unternehmung ist, desto grösser ihre Verpflichtung ist, 
sich über geschäftliche Aspekte hinaus hinsichtlich  der 
Lösung von Problemen der Menschheit zu engagieren.“

Migros Gründer Gottlieb Duttweiler, zitiert in „Wir Brückenbauer“, 31. Juli 1959
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Unsere Verantwortung als Unternehmen

Schwerpunkt

28.10.2013 3



Die Migros ist und bleibt Pionierin

1925 1950 1975 2000 2025
2012
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Cockpit der Versprechen
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Auszeichnung 2013

10.10.2013 - Am World Retail Congress 2013 in Paris sind diese Woche die 
besten Leistungen im Detailhandel weltweit prämiert worden. Die Migros 
gewinnt mit Generation M in der Kategorie „CSR Initi ative of the year“ 
(Nachhaltigkeitsinitiative des Jahres). Sie erhält den begehrten Preis 
bereits zum zweiten Mal nach 2009. Damals hiess die gleiche Auszeichnung 
noch „Responsible Retailer of the Year“.
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Nachhaltigkeit in der Eigenindustrie

Genoss.
Detail-
handel
(10 + 
MGB)

Industrie 
& Gross-
handel

Bank ReisenHandel

Fundament Soziale und ökologische Basisanforderungen

Herzstück

NH Strategie
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Integrales Nachhaltigkeitskonzept der Migros

und 

wie es die BINA praktisch umsetzt 



Engagement der BINA

Gutes aus der Schweiz

Beispiel:
Energieeinsparung durch Wärmerückgewinnung
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Gebäudeheizung
Bau Ost, Convenience Gate & Bürogebäude

Gutes aus der Schweiz
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Ausgangslage

Gutes aus der Schweiz

�Heizung Bau Ost, Convenience Gate
�Gas, Kesselhaus,  Heizdampf

�Heizung Bürogebäude
�Heizoel, Brenner 45KW,  Wasserkreislauf

�Kältezentrale Abwärme
�Abführung über das Dach

�Wärmebedarf: 1’700 MWh
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Projekt

Gutes aus der Schweiz

� Ziel / Nutzen
� Reduktion CO2 Ausstoss 250t/J
� Reduktion fossile Brennstoffe 1’400 MWhH0/J

� Investition
� Aufwand CHF 280’000
� Projektdauer 18 Monate

� Einsparung pro Jahr
� Wärmeenergie CHF 113’000
� Mehraufwand el. Energie CHF   27’000
� Kosteneinsparung pro Jahr CHF   86’000
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Information

Gutes aus der Schweiz

� Wärmepumpe zur effizienten Wärme-Rückgewinnung
� 1 Teil Input -> 6 Teile Output (COP 6)

� Warmwasserspeicher (23m3, 4 Tanks)

� Reduktion CO2 Ausstoss: 250 t/J
� Mit dem Diesel PW von der Erde zur Sonne

� Ca. 100’000L weniger Oel/J 
� Ca. 50 EFH/J heizen
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Engagement der BINA

Gutes aus der Schweiz

Beispiel:
KULT ICETEA, «Soziales und Fairness»,

«Gesunder Lebensstil»
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Rohstoffe aus nachhaltigem 
Anbau, wenig Zucker

Gutes aus der Schweiz

KULT ICETEA
� Tee aus UTZ zertifiziertem Anbau, frisch gebrüht
� Ca. 1/3 weniger Zucker als Süssgetränke
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Engagement der BINA

Gutes aus der Schweiz

Beispiel:
Schweizer Früchte, Label-Produkte, Förderung von 
Biodiversität, Landschafts- und Gewässerschutz
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Schweizer Früchte in Konfitüren

Gutes aus der Schweiz

• <2.5% Schweizer Früchte (steigend) der total eingekauften Früchte
• 30% Kirschen, 30% Aprikosen, 25% Beeren, 15% andere Früchte 
• 13% AdR
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Schweizer Früchte in Konfitüren

Gutes aus der Schweiz
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Mit Verantwortung in die Zukunft
Nachhaltigkeit im Fokus!


